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という掛け声で開発者を牽引してきましたが，副社長に立場が変わった今も，その考えに変わりはありません．強い
商品を開発することでこそ強いブランドが生まれるので
す．この強いブランドがお客様を惹きつけ，カワサキ製品
を所有することに喜びや誇りを感じていただけることにつ
ながっていきますから，ブランドを非価格競争力として，
今後も強化していかなくてはいけないと考えています．

˗ɹʮΧϫαΩΒ͠͞ʯͱ͍͏ݴ༿Λฉ͘ͷͰ͕͢ʁ�
　モーターサイクル事業においては，「Fun to Ride / 
Ease of Riding / Environment / Loyalty」をキーワード
に，走る悦び・操る楽しさを提供し五感に訴えかけ，どこ
までも一緒に走りたいと思っていただけるʮ͍ڧϞσϧʯ
こそがʮΧϫαΩΒ͍͠ʯモデルであると考え，開発に全
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